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Nous ne faisons pas juste du
marketing, nous créons des

souvenirs marguants!

¢ Catalogue Xperience




Qui som

Tes NOUS

vraimen

w1 1 1

> Xperience est une agence déediée a la création d'expériences clients

meéemorables. Gra

ce a une expertise pointue en stratégie, innovation et

design, elle accompagne les entreprises dans la conception de parcours

inédits, qui transft
rentable pour les

orment chaque interaction en moment fort et plus
marques.

Nelug=FAYBIA

» Placer 'humain et I'émotion au coeur de 'engagement, pour batir des
liens durables entre les margues et leurs publics.

EVENT - DIGITAL - BTL- GIFTS

Xperience

Content and Brand strategist
The Content Guide

Content & Brand Strategist

| help creators & small brands tum
ideas into clear direction that
grows their audience

d DM me to book your strategy session,

Save Contact

Share Contact

¢
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Marketing experientiel
Créer. Surprendre. Marquer.

Chez Xperience Agency, nous transformons chaque point de contact en
expérience mémorable Nous occupons le terrain, captivons les regards et
déclenchons I'action.

BTL & PLV / Forces de vente / Merchandising

Nous occupons le terrain avec des dispositifs impactants, des
supports visuels puissants et une présence humaine qui convertit.

Guerrilla Marketing

Des opérations coup de poing, inattendues et virales qui
marquent les esprits a coup sduir.

J&@ Evénementiel

Des moments uniques, pensés pour capter I'attention et

créer un souvenir positif durable.




)TRE CHANCE |
— FETEZ /
uMTo! BEEST | enor D

QMH

Storytelling & Positionnement
Une histoire qui engage et un positionnement clair.

Identite Visuelle
Logo, couleurs, typographies, supports harmoniseés.

Déeclinaison 360°
Cohérence sur tous les points de contact.

4

Brand
Strategy
&Creative
design
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Communication et méedias

Nous amplifions vos messages pour qu'ils
soient vus, entendus et retenus.

Nous trouvons les contenus, les “call to action”’, les plateformes et
les influenceurs utiles pour améliorer vos performances en ligne

Sélection pertinente des médias, négociation optimale,
suivi des retombeées.

Messages créatifs et impactants sur tous les
canaux.
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Goodies et objets publicitaires

Moments calendaires
Noél, rentrée, fétes nationales... chaque date clé
devient une occasion d'offrir et de marquer.

Expéeriences prestige

Coffrets premium, objets design, pieces uniques pour
vos clients et partenaires VIP.

Chez Xperience Agency,

chaque cadeau devient un ambassadeur.
Nous creons des supports utiles, esthétiques et memorables qui gardent

votre marque présente en tous lieux et en tout temps

des moments calendaires aux expériences prestige.




Decoration corporate & Design

Et si vos decors devenaient vos meilleures activations?

Déecorations Calendaires
Des ambiances thématiques pour chaque moment fort.

e

Points Photogéniques
Des espaces penseés pour le partage et 'engagement sur les réseaux.

‘ Catalogue Xperience
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La méethode

Tout commence par I'ecoute. Nous recueillons
vos besoins, vos objectifs et vos contraintes
pour comprendre exactement ce que vous

attendez de I'activation.

1 " VOTRE BRIEF Nous reformulons et

= e ar challengeons votre
Nous passons a I'action :

. . . demande pour nous
production, logistique, P
coordination terrain assurer que nous sommes

. alignes, et pour élargir
Nous livrons une gnes, etp 8

2. LE DEBRIEF vation e o o S

- ossibles.
mesurable et mémorable. P

3 . LA RECHERCHE

Ll-. LA RECO

Nous vous présentons une P Nos équipes explorent
recommandation creative - tendances, benchmarks
et strategique, avec des Insights consommateurs
5 concepts clairs, un déroulé E pour nourrir la créativité
opérationnel et des ~ idé
. LE DEPLOIEMENT 4 o Cf ancrernos idees

projections d’'impact. : \ . dans le réel.
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NOS EXPERIENCES
EN ACTION

Parcourez des exemples de ce que nous
créons pour nos clients




Experiential
Marketing =%
?—ﬁ

Lancement produit . -

Bonnet Rouge Gold Rl e
et autres activations . —-—r

.
-
e

m,

Trade launch, roadshow multi-villes, Trial
sampling, Modern trade activation

N
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Experiential Marketing

Mon incroyable Paques avec TOP

Une expérience festive qui a renforceé I'attachement
a la marque.

Contexte : Créeer de 'engagement
autour d'un temps fort calendaire.

Solution : Animations interactives
en point de vente, gamification

Connexion émotionnelle renforcée
grace a un mix d'activation terrain et
digitale, incluant Ia participation
d'influenceurs locaux pour amplifier
la portée.

¢
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Experiential Marketing

& e

smnuww-mw-w1m;mﬁmm;rg¢uwwubﬁm G ke g The BOLD EXPERIENCE aVEC MUTZIG

- it L o Y
um-:.fﬂtmumwmm::mummwwwnamw

. oGorCrA. Contparny Une expérience inédite a I'echelle du pays,

Sy W1 S DISTTIl B DETAONNEL 3 DAS0N i DG Gagrand 1. O Did

créant un buzz urbain et social autour de Mutzig

Contexte : Vulgariser la campagne
Never Stop Starting et créer un
dispositif expérientiel fort dans les
grandes villes du Cameroun.

Solution : Déploiement d'un dispositif

expérientiel iconique avec un ballon
hélium géant Mutzig, transforme en
repere urbain de la campagne et
amplifié par des activations in-bar et
des mécaniques d'engagement digital.

Catalogue Xperience
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Brand Strategy &
Communication

Identité visuelle - 360°Campaign

Construire et exprimer la force des marques

1) Mami Ton — Creation du logo
pour la gamme de riz (visuel du
logo/sac de riz)

2) PEAK - Campagne radio nation
wide et modern trade

3) Vimto — Activation en points de
vente

4) CFAO retail : relation presse et
media tour

5: Merchandising -LVQR
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Brand Strategy & Communication

Anniversaire Carrefour Market

1740 A P B - LT P

facebook Q =

O PO o0 3 &

Publiez votre video d'une minute max sur la
page dans |'onglet publications et tentez de
remporter 50 000 Fcfa de bon d'achat et une
place en premiére partie de notre meéga
concert

=

#ArtContest #4ans #Anniversary
#CarrefourMarket #carrefourCameroun

ART
CONTEST

CHANT

Poste une video de Tmin Max. &

sur la page Facebook
@CarrefourCameroun

Mobilise ta communauté 3 te votar

pour tenter de remporter 50 000 FCFA
de bons d'achat

@ Et une prestation en Tere Partie

du méga concert & Carrefour Market
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G O = anniversaire retail.
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Goodies et gifting

Back to school - Corporate event - Instit

g
-
g

Financc an Cor d.esl ditiens Africain

CCA Bank ﬁ

CCA Ban
fccA) Bank
(oca
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Decoration & Animation

Réenchanter I'expérience client a Noél.

¢ Catalogue Xperience



Corporate Events
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Passionnér
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Experimentez

nous

E-mail
feel-the(@xperience.biz
xperienceagency2.0@gmail.com

Siege Akwa, derriere drugstorex
Rue Mermoz Akwa
















